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Collab mit Gliicksbarchis +/
Marina

4
marinahoermanseder brought some @carebears to

MIAMI 7 88 W @ @ @ hello to my first look of
my official CAREBEARS x MARINAHOERMANSEDER

collab % shot by @lucafroehlingsdorf

Die Marke Zielgruppe

Die Gllcksbarchis starteten 1982 mit * Young adults: Madchen und Frauen

niedlichen Motiv-Postkarten und waren * Fans, die mit der Marke aufgewachsen sind

schnell so beliebt, dass kurz darauf * Popkulturfans

viele weitere Produkte auf den Markt * Generationeniibergreifend
kamen.

Unserer Welt wiirde es an Liebe fehlen,

waren da nicht die Gliicksbarchis, die FaCtS

uns mit ihrem Mut und ihren Glicks-

strahlen vor dem Bosen bewahren. * 98 % Bekanntheit

Besonders cool: bei den Gliicksbarchis

. . N * 1985 erster Kinofilm
hat jedes sein eigenes Glicksymbol,
das nur flir ihn steht. * > 150 M Glicksbéarchis verkauft

* lkonen der Pop-Kultur

HIGHLIGHTS 2023 | iibusisniaatin

* Grol3e Social Media Prasenz, taglich geteilter
Dare To Care Kampagne Content, regelmallige Influencer Posts

Neue Schmuckkollektion von ICRUSH * 1 Mrd. Impressions im letzten Jahr
Neue Stoffkollektion Stoff & Liebe >1 Mio. UGC

Neue Styleguides
Launch: 5 neue Gllcksbarchis 0 r@ y €3 VouTube d.TikTOK & GIPHY

505k 196k 18k 199k 168k 266M views
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